
 

 

 



 



 

 

 

 

 



 



 

Ponendo sull’asse delle ascisse i valori delle quantità domandate e sull’asse delle ordinate i valori 

del prezzo, si osserva che a prezzi più elevati corrispondono inferiori quantità di bene domandato 

L'ANALISI DELL'ELASTICITÀ NELLA CURVA DI DOMANDA 

 
Nel caso di beni a domanda rigida si osserva che alle variazioni del prezzo corrisponde una 

minima variazione delle quantità domandate. Come si vede dal grafico, la curva della domanda 

rigida diviene quasi una perpendicolare dell’asse O X 



 



 

 

La curva dell’offerta ha un andamento crescente. 

Come si vede dal grafico all’aumento del prezzo aumenta la 

quantità offerta. 



 

Il mercato si dice in equilibrio quando, al prezzo corrente, 

la quantità domandata e la quantità offerta risultano 

uguali. 

 

Y1: curva dell’offerta 

Y2: curva della domanda 

 

Il prezzo che corrisponde al punto d’incontro delle due 

curve di domanda e di offerta è detto prezzo di equilibrio 

in quanto solo a questo prezzo i consumatori sono in 

grado di acquistare la stessa quantità di merce che i 

produttori sono disposti a vendere 



 

FORME DI MERCATO 
FORMA DI MERCATO NUMERO DI VENDITORI FISSAZIONE DEL PREZZO 

CARETTERISTICHE DEL 
PRODOTTO 

DIFFUSIONE 
DIMENSIONI DELLE 

IMPRESE 

CONCORRENZA 
PERFETTA 

NUMEROSI MERCATO OMOGENEO SCARSA (AGRICOLTURA) PICCOLA 

MONOPOLIO UNO VENDITORE UNICO 
SCARSA 

(SALI E TABACCHI, 
LOTTERIE) 

GRANDE 

OLIGOPOLIO MOLTI VENDITORI 
OMOGENEO O 
ETEROGENEO 

ELEVATA 
(ENERGIA ELETTRICA, 

TELEFONIA, 
COMUNICAZIONI) 

GRANDE 

CONCORRENZA 
MONOPOLISTICA 

POCHI 
TENDENZIALMENTE 

VENDITORI 
ETEROGENEO 

MOLTO ELEVATA 
(DETERSIVI, SAPONI, 

COSMETICI) 
MEDIA 

 

 
La concreta possibilità di acquistare beni e servizi dipende sia dal 
numero di imprenditori che producono determinati beni, sia dalla 
tipologia dei beni stessi. Esistono quindi differenti forme di mercato 
in cui le relazioni tra domanda e offerta si svolgono in modo diverso, 
influenzando in tal modo la formazione del prezzo. 
 le forme di mercato che tradizionalmente sono state maggiormente 
studiate sono:  
Mercato di concorrenza perfetta 
Monopolio 
Oligopolio 
Mercato di concorrenza monopolistica 



 

 



 

 



 

Le imprese oligopolistiche adottano generalmente 

due differenti strategie: 

 



 

 



 



 

 


